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Ref.: Motivos pelos quais a entidade tem interesse em participar das eleições do CGI.br

A ABAP Associação das Empresas de Comunicação e Publicidade, entidade representativa das 
agências de publicidade brasileiras, fundada em 1º de agosto de 1949, vem manifestar seu interesse em 
integrar o Colégio Eleitoral do CGI.br, no segmento de Provedores de Acesso e Conteúdo da Internet, por 
representar empresas usuárias de Internet que atuam diretamente na cadeia de publicidade e comunicação 
digital.

A associação é parte diretamente interessada no acompanhamento dos trabalhos do Comitê Gestor da 
Internet no Brasil e das decisões tomadas por esse órgão, dado o impacto sobre o modelo de negócios do 
setor: as decisões sobre padrões comerciais, éticos e regulatórios da publicidade na Internet afetam a 
experiência do usuário, a transparência da informação online e a sustentabilidade econômica do ecossistema 
digital brasileiro.

A ABAP reúne mais de 250 agências associadas, incluindo as maiores redes globais (WPP, Publicis, 
Omnicom, IPG, Havas, Dentsu, entre outras) e independentes nacionais. Em nossos registros de cadastro, 
mais de 90% dessas agências declaram a mídia digital como uma de suas áreas de atuação.

Essas agências são as maiores operadoras profissionais de compra de mídia digital do país. São elas que 
planejam, executam e mensuram campanhas em redes sociais (55% do investimento digital), search (26%), 
publishers e verticais de conteúdo (19%), vídeo (49% por formato), retail media (R$ 4,8 bilhões em 2025) e 
DOOH digital (R$ 4,4 bilhões em 2025).

Em 2025, o investimento em publicidade digital atingiu R$ 42,7 bilhões, crescimento de 12,7% sobre 2024 e 
acumulado de 80% desde 2020 (Digital AdSpend 2026, IAB Brasil/Ibope). No mais recente levantamento 
Cenp-Meios (2025), principal painel de investimento publicitário do Brasil, a Internet responde por 40,6% do 
total de investimentos em mídia via agências, ampliando a liderança conquistada pela primeira vez em 2024 
sobre a TV aberta, hoje com 33,57%.

Na prática, as agências representadas pela ABAP são o elo operacional entre anunciantes e plataformas 
digitais. São elas que negociam inventário, definem formatos e aplicam as políticas de transparência e 
segurança de marca (brand safety) exigidas por redes sociais, plataformas de vídeo, mecanismos de busca 
e marketplaces. Essa atuação cotidiana confere à entidade conhecimento direto sobre os padrões técnicos, 
comerciais e de moderação que regem a publicidade na Internet, tema central da agenda do CGI.br.

Esse mercado opera sob o modelo autorregulatório brasileiro, aprovado em 1978, reconhecido como uma 
das referências globais do setor por conciliar a liberdade de expressão comercial com a responsabilidade 
social. O modelo segue capaz de se antecipar aos desafios da era digital, ditando tendências na regulação 
de influenciadores e novas tecnologias, com cumprimento voluntário de quase 100% de suas decisões. A 
ABAP é uma de suas signatárias fundadoras.

A entidade foi responsável pela fundação das duas instituições que sustentam esse modelo: o Conselho 
Nacional de Autorregulamentação Publicitária (CONAR) e o Fórum de Autorregulação do Mercado 
Publicitário (CENP). E tem até hoje, como uma das suas atividades prioritárias, ser parte ativa nos 
Conselhos, Grupos de Trabalho (GTs) e Comitês dessas instituições, por meio de representantes da ABAP 
com reconhecida competência técnica.

No CONAR, por exemplo, participou da elaboração da primeira edição do Guia de Publicidade por 
Influenciadores Digitais, por meio do GT Digital, documento que se tornou referência nacional para a 
identificação de conteúdo publicitário em plataformas digitais. No CENP, consolidou participação nos GTs 
Digital e Núcleo de Qualificação Técnica (NQT), voltado à qualificação de métricas para o meio digital, e 
assumiu a liderança no GT Marketing de Influência, instância que discute a integração dos influenciadores 
ao sistema das Normas-Padrão. No mesmo âmbito, a entidade participa constantemente da revisão das 











